
Opinionsbildning och påverkan

1



2

Om kvällen 

• Presentation

• Tio steg för att påverka och kommunicera

• Den politiska beslutsprocessen



Om Agenda PR – en värderingsdriven PR-byrå

• Öppenhet

• Engagemang

• Stöd till resurssvaga

• Kollektivavtal
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http://www.hi.se/
http://www.hi.se/
http://globalrattvisa.nu/
http://globalrattvisa.nu/
http://www.kvinnojouren.se/
http://www.kvinnojouren.se/
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Tio steg för att påverka och 
kommunicera
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1. Prioritera
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2. Bestäm vem du ska påverka
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3. Formulera budskap och argument

- Trafikmängden i innerstaden minskar med 22 procent / Sommestad (s)

- Ett bra marknadsekonomiskt styrmedel / Borgerligt Ja till trängselskatt

- Bilköerna kostar 3 - 8 miljarder kronor per år / Kommunförbundet Sthlms län

- Minskade utsläpp kan spara 25-30 liv per år / Naturvårdsverket

- Taxiresorna blir billigare för kunderna / Taxi Stockholm

- Intäkter kan användas till att bygga ut kollektivtrafiken / Vänsterpartiet
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4. Formulera mål och delmål
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5. Hitta allierade
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6. Ta fram och kommunicera siffror
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7. Prata inte bara politik – visa politik
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8. Träffa beslutsfattare 
– bjud in dem till er
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9. Träffa beslutsfattare – bjud in er till dem
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10. Hitta gemensamma nämnare och lösningar
- undvik fokus på olikheter och problem
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Så här kan en beslutsprocess se ut:

Den lokala (och regionala) beslutsprocessen

Ert förslag KF-ledamot

eller parti
Motion

Medlems- och 

årsmöte Lokal 

partistyrelse/ 

arbetsutskott

Fullmäktigegrupp

http://www.stockholm.se/PageFiles/125738/medborgarf%C3%B6rslag - id%C3%A9_flicka.jpg
http://www.stockholm.se/PageFiles/125738/medborgarf%C3%B6rslag - id%C3%A9_flicka.jpg
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Så här kan en beslutsprocess se ut:

Den lokala (och regionala) beslutsprocessen

Fullmäktige

Kommunstyrelsen
Nämndsammanträde Tjänstemannaberedning

Nämnd(er)


